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Introduzione
“I ruderi in pietra fagocitati dalla vegetazione evocano il disagio di un'assenza”
Questa frase è contenuta in un adagio austriaco, il quale può fungere da momento di presa di coscienza che questa assenza sia la rappresentazione dell'attuale spopolamento e sfaldamento sociale delle comunità montane.

Problema che rivela un senso di sconfitta di fronte al depauperamento di abitanti, di risorse economiche e in termini più ampi della perdita di un immenso patrimonio ambientale e culturale.
Di fronte ad un fenomeno così diluito nel tempo ed esteso nello spazio, ma soprattutto così variegato nelle sue numerose sfaccettature, è mancata, fino ad oggi, una chiara consapevolezza dei suoi numerosi risvolti problematici, cosicché l’attenzione per farvi fronte, troppo spesso ha lasciato il posto a vuota retorica o ad un susseguirsi di interventi parziali, dettati ora da interessi politici, ora da mere logiche economiche, ora da intenti ecologici, ma raramente frutto di un disegno integrato e di un’azione corale mirata a favorire lo sviluppo e insieme la tutela di un ambiente e dei suoi attori, nel rispetto della storia e cultura della popolazione.

Il programma di valorizzazione e promozione del territorio montano, previsto dal fondo regionale per la montagna ex art. 61 della L.r. 2/2002, e altre iniziative del Governo Regionale e Nazionale, cercano di arginare un processo già in atto, ma che può essere rallentato e attenuato negli effetti socialmente deleteri, attraverso una rigorosa analisi della situazione esistente da cui scaturiscano obiettivi di sviluppo sostenibili e con buona ricaduta occupazionale.

La nostra comunità montana deve diventare un’opportunità tangibile per impostare un’attività amministrativa locale o provinciale, sulle effettive vocazioni territoriali al fine di rispettarne il profilo economico-territoriale e sociale.

1.SOGGETTO PROPONENTE

Itala (C.A.P. 98025) dista 274 Km. da Agrigento, 208 Km. da Caltanissetta, 82 Km. da Catania, 179 Km. da Enna, 21 Km. da Messina, alla cui provincia appartiene, 280 Km. da Palermo, 186 Km. da Ragusa, 140 Km. da Siracusa, 379 Km. da Trapani.

Il comune conta 1.798 abitanti e ha una superficie di 1.068 ettari per una densità abitativa di 168 abitanti per chilometro quadrato. Sorge in una zona collinare, posta a 195 metri sopra il livello del mare.

Il municipio è sito in via Umberto I, tel 090-952377 fax. 090-952155.

È un centro prevalentemente agricolo. I prodotti maggiormente coltivati sono gli agrumi, le olive e i cereali.

Il nome della cittadina deriva da Vitulia, l'antica denominazione della costiera ionica che va da Messina a Taormina e che significa "terra dei vitelli", animali che in questa zona erano sacri al dio Sole. Non possediamo molte notizie sulle origini del centro, tuttavia sappiamo che la sua fondazione risale ad un epoca più remota del periodo normanno. In seguito fu ceduto dal conte Ruggero al Monastero di S. Pietro. Fece parte del comune di Scaletta Zanclea dal 1928 al 1947, anno in cui raggiunse l'autonomia.

Di notevole rilevanza artistica risultano la Chiesa Madre edificata nel secolo XVI, la Chiesa della Madonna della Catena del secolo XVI e la Chiesa di S. Pietro costruita nel secolo XI.

Tra gli italesi illustri ricordiamo l'agronomo Pietro Cuppari (1816-1870), che fu professore di agraria all'Università di Pisa e fondò la moderna agronomia in Italia.

1.1 LA STORIA

L' Etimologia del nome "Itala" è stata oggetto di ricerche e di studio da parte di storiografi Italiani e stranieri, soprattutto per la somiglianza grafica e la risonanza storica del nome "Italia".
Secondo il Bonfiglio Costanzo e l'annalista C.D. Gallo, "Itala" deriva dal suo mitico fondatore "Italo re", figlio di Enotro, il quale avrebbe dato il proprio nome all'estremo lembo della penisola. Un'altra teoria è stata portata avanti dal filologo danese Frederik Poulsen, assai noto per i suoi acuti e interessantissimi studi sui paesi del Sud Europeo. Questi ha scritto per la rivista "Politiken" un ampio e approfondito articolo sull'origine del nome "Italia". Lo studioso, attraverso particolari e geniali ricerche, ha stabilito che il nome "Italia" è sorto la prima volta presso Messina e precisamente nel V secolo a.C., in una località dove viveva una popolazione degli "Enotri", cioè gli abitanti del paese dove le viti erano sorrette da pali ( dal greco "oinotrofos"), che aveva per emblema un toro chiamato "Vitulus". Con l'invasione di quelle terre da parte dei Greci, fu eliminata dalla parola Vitulus la consonante V, talchè rimase soltanto la parola "Itulus" che diede il nome alla popolazione degli Enotri. Successivamente il nome "Italia" fu esteso a tutta la penisola, ma nella zona tra Messina e "Tauromenia" (Taormina), dove tale nome si è originato, è rimasto un luogo che conserva ancora il nome, Itala appunto.

2.  DESCRIZIONE DELL'AREA D'INTERVENTO

2.1 CARATTERISTICHE TERRITORIALI

 Il territorio di Itala si sviluppa dal monte al mare. A monte si apre con un terreno piuttosto roccioso e conseguentemente improduttivo, mentre man mano che si scende verso il mare, si va arricchendo di colture arboree, fra le quali assumono grande importanza oggi gli agrumi che occupano la parte terminale della vallata stessa ed un conoide della fiumara.
Itala è bagnata dal Mare Jonio, il mare più integro di proprietà naturali per la balneoterapia. E' un mare perennemente puro e chiaro; il suo potere autopurificante è dovuto all'azione dei microrganismi aerobi ed al fatto che l'acqua è in continuo movimento, dovuto alla corrente dello stretto. In questo mare è possibile notare le due correnti generate dallo Stretto: quella che dallo Jonio va al Tirreno, da Sud a Nord, detta "rema montante", e quella che dal Tirreno va allo Jonio, da Nord a Sud, detta "rema scendente". 

L'incontro delle due correnti e la conseguente azione di rimescolamento delle acque dello stretto è importante per la pesca come lo è la temperatura, in quanto secondo il variare di essa i pesci commestibili si insediano nei vari strati. 
Itala è costituita da cinque frazioni principali (Itala centro, Marina, Borgo, Mannello, Croce) e varie contrade, tra cui ricordiamo le più importanti: Indurittello, Pietraperciata, Busunara, Pietra Rossa, Portella, Pianure, Badia, Lia, S. Nicolò, Mandrazza, S. Brasi, Cufolia. Itala centro dista dalle rispettive frazioni: Marina Km.2800; Croce Km. 1500; Borgo m100; Mannello m.200.
Il Clima, data la variazione altimetrica del territorio, è influenzato sia dal mare che dal monte. La vallata ha caratteristiche proprie, in quanto appare praticamente chiusa da una catena collinare abbastanza consistente che costituisce una valida difesa contro i venti ed anche contro i normali movimenti dell'aria, cosicchè per vari mesi, e sopratutto da Novembre a Marzo, la vallata risulta coperta da una cappa particolarmente umida.

Ai primi di Febbraio si cominciano ad avvertire i primi tepori quasi primaverili. Il mese di Maggio segna solitamente il marcato passaggio dall'umido al secco. 

Da Luglio ad Agosto la zona viene oppressa dal caldo e dall'afa, mancando gli effetti benefici di qualsivoglia infiltrazione ventosa, mentre in Marina di Itala il clima è proprio quello Mediterraneo con inverno mite ed estate temperata.  

Il territorio di Itala presenta un’insieme di bellezze naturali e caratteristiche peculiari che assumono una connotazione unica nel loro genere.Esse sono :

· la riserva naturale dei Monti Scuderi che è un a riserva di cinghiali 

· la fossa della neve dove vi era prima l’industria della neve.

La Riserva è stata istituita ed affidata in gestione all’Azienda Foreste Demaniali della Regione Siciliana con decreto assessoriale n. 743 del 10 dicembre 1998.      

Ricade in Provincia di Messina, Peloritani centrali, comuni di Ali Superiore, ltala, Fiumedinisi, Nizza di Sicilia, San Pier Niceto, Monforte San Giorgio e Santa Lucia del Mela.      

La superficie complessiva della Riserva è di Kmq. 46 circa di cui 15 classificati Riserva integrale (Zona A) e 31,10 di Preriserva (Zona B).  

All’interno della Riserva si riscontrano diverse formazioni geologiche tra cui spiccano le Metamorfiti con prevalenza di Filladi nel basso e medio bacino del Fiume Santissima, le Metamorfiti a base di Anfiboliti alle quote medio-alte e le rocce carbonatiche che contrassegnano i territori più accidentati. L’altitudine varia dai 200 metri circa registrati nel basso corso del Fiume Santissima, ai m 1279 di Monte Poverello.  

All’interno della Riserva sono presenti associazioni vegetali di grande significato fitogeografico, oltre a piante rare o endemiche. Lungo i corsi d’acqua si riscontra la tipica vegetazione igrofila, caratterizzata da Pioppo nero, Salici, Orniello, Olmo campestre, Oleandro, Tamerice, Alaterno, Robinia pseudoacacia (introdotta). 

Al di fuori dei corsi d’acqua e fino ai m 600-800 di quota domina una fascia di vegetazione a prevalenza di Roverella, alla quale si affiancano di volta in volta il Bagolaro, il Castagno, il Noce nostrano, il Gelso nero. Al di sopra degli 800 m.  diventano più frequenti il Leccio, la Carpinella, l’Acerofico, l’Acero montano, la Rovere, l’Agrifoglio, l’Alloro. 

I terreni che più hanno subito la pressione dell’uomo sono coperti da Erica arborea, Cytìsus villosus, Calicotone villosa, Crataegus monogyna, Spartìum junceum. Di eccezionale interesse è la presenza dell’endemica TiIia platyphyllos.  

La fauna riscontrata nell’ambito della Riserva è quella propria dei Monti Peloritani.Tra i mammiferi si segnalano il Gatto selvatico, il Coniglio selvatico, l’Istrice, il Riccio europeo, il Topo ragno, il Ghiro, il Quercino, la Martora, la Donnola, il Cinghiale. 

Numerosissimi gli uccelli, tra cui molti rapaci diurni e notturni nidificanti: la Poiana, lo Sparviero, il Gheppio, il Pellegrino, il Lodolaio, il Barbagianni, la Civetta, l’Allocco. Comuni sono anche i rettili, gli anfibi, gli insetti. Interesse particolare riveste la presenza della Coturnice siciliana.  

Sull’ampio pianoro sommitale di Monte Scuderi (m 1253) sono tutt’ora visibili numerosi frammenti di ceramica e ruderi di vecchie costruzioni che hanno fatto pensare ad insediamenti all’epoca bizantina. 

Alcuni studiosi vi hanno collocato addirittura l’antico centro fortificato di Mico o Vico, uno degli ultimi a cadere nelle mani degli Arabi al tempo della conquista dell’isola, unitamente a Rometta e Taormina (altri pongono tale fortezza presso l’attuale Castello Belvedere di Fiumedinisi, distante da Monte Scuderi pochi chilometri in linea d’aria verso Sud-Ovest).      

Interesse mineralogico 

La presenza di minerali nei territori di Ali, ltala, Fiumedinisi e centri viciniori era nota fin dai tempi di Greci e Romani. Ma è a partire dal secolo XVº che l’estrazione dei metalli viene praticata su scala industriale come dimostra la grande ferriera inaugurata nel 1562 lungo la fiumara della “Santissima”. Tale attività, con alterne vicende, si protrae fino al 1961, allorché, anche a causa di ingenti danni provocati alle strutture da una tromba d’aria, essa viene interrotta definitivamente. Numerose sono le miniere dismesse ricadenti all’interno della Riserva da cui si estraeva, oltre al ferro, anche piombo, argento, zinco, rame, tungsteno. Nuovo interesse ha assunto Io studio di giacimenti di scheelite.   

POPOLAZIONE RESIDENTE



DENSITA’ PER KMQ
NUMERO FAMIGLIE
NUMERO ABITAZIONI
CODICE ISTAT
DENOMINAZIONE ABITANTI
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ITALESI



INDICATORI STRUTTURALI DELLA POPOLAZIONE AL 1.1.2003, MASCHI E FEMMINE 



MASCHI


FEMMINE
TOTALE

792


911
1.703

STRUTTURA PER GRANDI CLASSI D'ETÀ

RIPARTIZIONI


% 0 - 19
% 20 – 64
% 65 +
Età media

ETA’


21
60
19
43

 

 La situazione occupazionale nel territorio comunale è allarmante. Numerose sono le persone in cerca di occupazione e il tasso di disoccupazione  si aggira attorno al 26,4%. La disoccupazione continua ad essere particolarmente drammatica per le donne; infatti, il tasso di disoccupazione femminile è superiore di circa 12 punti rispetto a quello maschile (34,1% contro il 21,9% maschile). Per contro il tasso di attività che misura il rapporto tra le forze di lavoro e la popolazione di età compresa tra i 15 e 70 anni è meno basso di quello registrato in altre realtà locali (37,6%) ed è di poco superiore anche al dato medio delle regioni meridionali. 

2.2 ASPETTI RITENUTI RILEVANTI NELLA MESSA A PUNTO DEGLI OBIETTIVI E DELLE STRATEGIE.

Gli aspetti ritenuti rilevanti ai fini della messa a punto degli obiettivi e delle strategie hanno a che fare con gli aspetti salienti del territorio locale che rappresentano dei fattori critici per l’individuazione di idonee strategie mirate a minimizzare gli “handicap” del territorio montano e ad ottimizzarne le opportunità derivanti dallo sfruttamento e valorizzazione delle produzioni tipiche tradizionali, della fauna selvatica e dell’allevamento.

Tali aspetti salienti che riguardano considerazioni di carattere prettamente economico, sociale e culturale che negli ultimi decenni hanno caratterizzato questa area, si traducono in fattori penalizzanti e concernono le condizioni pedoclimatiche, caratterizzate da superfici scarsamente utilizzabili.

Si tratta di un insieme di problematiche che espongono l’area a notevoli rischi connessi all’abbandono del territorio specialmente da parte dei giovani, oltre a preludere alla scomparsa di un’eredità socio-culturale molto importante come si evince da cittadini illustri come l’ex Prefetto Pugliesi e Antonello Datano che hanno dato i natali alla cittadina.

D’altro canto, l’elevata naturalità e biodiversità, i paesaggi, la presenza di risorse naturali  strategicamente rilevanti ai fini della fruizione turistica come la riserva naturale dei monti Scuderi,  la fossa della neve, le produzioni tipiche tradizionali e l’industria della neve, costituiscono un patrimonio di ricchezza che, se meglio gestiti, rappresenterebbero per il territorio locale delle preziose opportunità di sviluppo.  

Questi aspetti sono ritenuti cruciali per la promozione e valorizzazione del territorio montano. Essi costituiscono il presupposto per avviare seri e duraturi programmi integrati di sviluppo idonei di per sé a combinare efficacemente la gestione e la difesa del territorio con le ragioni dell’economia, garantendo i servizi e conservando l’identità e le peculiarità del territorio montano, mediante il ricorso ad azioni di comunicazione integrate per il raggiungimento degli obiettivi della multifunzionalità delle attività produttive tradizionali, del sistema integrato di valorizzazione turistico-culturale del patrimonio ambientale e della comunicazione del territorio. 

2.3.  ATTIVITÀ DI PROGRAMMAZIONE PIÙ GENERALI PRESENTI NELL'AREA 

Il comune ha in programma di costituire una banda musicale e inoltre di comprare un palazzo in

grande stile di circa 500 metri quadrati.

3.  PIANO DELLE ATTIVITÀ:
3.1 FINALITÀ, OBIETTIVI E RISULTATI ATTESI

Gli obiettivi e le finalità  riguardano la valorizzazione delle attività produttive tradizionali compatibili con la tutela del territorio e dell’offerta turistica del territorio locale al fine di intercettare quella fascia di domanda turistica sempre più attenta alla qualità delle risorse  ambientali, agli itinerari naturalistici e culturali e al turismo rurale, con impatti favorevoli sulla dimensione della domanda medesima e sulla destagionalizzazione delle attività per qualificarne l'attrattività e così concorrere al superamento della condizione di perifericità.

Il raggiungimento degli obiettivi stabiliti costituirà un notevole ritorno economico per l’area interessata in termini di maggiore afflusso di visitatori sui luoghi,  di un aumento della domanda legata alla fruizione dei beni e servizi prodotti nell’area interessata.

I risultati attesi dalla realizzazione dell'intervento faranno riferimento all'effettiva realizzazione di serie iniziative imprenditoriali generate dall’incremento dell’indotto che la fruizione turistica dei luoghi consentirà, della domanda dei beni e servizi prodotti dalle attività produttive tradizionali.

Le iniziative imprenditoriali fungeranno da volano per il rilancio dell’occupazione e della   diffusione della cultura di impresa sul territorio locale. 

Nello specifico, il piano delle attività comprende le seguenti iniziative promozionali:

· Portale Web
· Organizzazione di 1 mostra-convegno e predisposizione di materiale promozionale
3.2. AZIONE A)  PROMOZIONE, VALORIZZAZIONE E TUTELA  DELLE ATTIVITÀ PRODUTTIVE TRADIZIONALI ESERCITATE NEL TERRITORIO MONTANO:L’Implementazione di UN PORTALE web per lo sviluppo del

territorio rurale 

3.3  MOTIVAZIONI, OBIETTIVI  E STRATEGIE SPECIFICHE

La scelta di costituire un portale web nasce da un’attenta analisi del territorio riguardante i punti di forza e debolezza delle infrastrutture locali, l’analisi dei mercati di sbocco delle produzioni tpiche tradizionali locali.
Gli aspetti che connotano il territorio di Itala e che rispetto ai quali è crescente l’interesse dei visitatori sono la storia, i prodotti tipici e le risorse naturali.

In tal senso, il portale web è uno strumento particolarmente efficace per fornire ai potenziali utenti, servizi e suggerimenti finalizzati a stimolare la domanda dei prodotti e dei servizi provenienti dal territorio rurale in esame.

Il portale web per lo sviluppo del territorio rurale agisce, quindi, secondo una logica di marketing territoriale capace di accrescere l’interesse e la presenza nel territorio dei potenziali utilizzatori.

In particolare, esso si propone due finalità.

1. La prima, che potremo definire aziendale, è volta ad una promozione delle produzioni tipiche tradizionali, delle struttura ricettive e alla diversificazione dei tradizionali canali di comunicazione con ricadute positive sui volumi commercializzati dalle imprese. 

2. La seconda, che potremo definire territoriale, è funzionale a sostenere e promuovere l’immagine del territorio rurale, inteso come insieme di risorse naturali, storiche e produttive. 

Infatti, attraverso la costituzione di questo portale sarà possibile mirare alla loro valorizzazione, promozione e tutela.

Si tratta di una web-guida per conoscere il territorio montano locale, la sua storia, le sue attività, i suoi servizi e il suo patrimonio culturale e artistico. 

In conclusione, le attività 

Il portale sarà' suddiviso in quattro macro-categorie: ristoranti, agriturismi, tempo libero, attività tradizionali. 

In un contesto in cui si moltiplicano le iniziative promozionali istituzionali per offrire servizi sul web, la possibilità di raccogliere in un unico luogo queste energie, è un passaggio fondamentale in cui sviluppare una filosofia di comunicazione associabile al territorio. 

Si tratta oggettivamente, di un ‘iniziativa di cross marketing di successo attraverso la quale sarà possibile ottenere informazioni anche su locali e fiere di paese.

Il portale contiene anche informazioni sull'arte, la storia e le manifestazioni culturali del territorio locale. Il sito prevede anche un livello interattivo dove associazioni, società ed enti potranno segnalare le proprie iniziative. 

Questo portale nasce con due obiettivi: da un lato per avvicinare la popolazione al territorio, dall' altro e' una valida fonte di informazione turistica per far conoscere il territorio di Itala in Italia e nel mondo. 

Gli obiettivi specifici sono: 

· la valorizzazione di tutte le risorse endogene esistenti nelle aree interessate;

· la conservazione, tutela e valorizzazione commerciale delle risorse ambientali, nel quadro di una programmazione integrata in cui si affianchi anche la finalità di sviluppo socio-economico del territorio; 

· il sostegno e la diversificazione del sistema di imprese locali per ampliare gli sbocchi occupazionali anche nei settori collegati con l’agricoltura (turismo rurale, agriturismo,artigianato, ecc.);

· Conservazione e rivitalizzazione delle attività produttive tradizionali

3.3 SOGGETTO BENEFICIARIO

Il soggetto beneficiario del contributo responsabile dell'attuazione è il comune d’Itala

3.4 MODALITA’ DI REALIZZAZIONE

Il Comune di Itala costituirà un comitato di direzione del portale composto da due rappresentanti del Comune.

Il comitato di direzione nominerà, individuandolo tra i dirigenti o funzionari del Comune, un Direttore responsabile del portale con il ruolo di coordinatore e responsabile operativo del progetto e in particolare dei rapporti con fornitori, partner tecnologici, eventuali sponsor.

Il Comitato di direzione costituirà un comitato di tecnico con funzioni gestionali e compiti tecnico operativi che sarà coordinato dal Direttore del portale, a cui parteciperanno i responsabili dell’ente, i partner  tecnologici, i fornitori ed aziende e/o imprese che in seguito chiedessero eventualmente di partecipare con proprie risorse alla realizzazione dei progetti esecutivi nelle varie fasi.

Inoltre nelle modalità e tempi definiti dal comitato di direzione potrà essere costituito un comitato scientifico consultivo a cui partecipano rappresentanti di enti ed istituzioni o comunque soggetti che con funzioni di supporto propositivo intendono offrire la loro collaborazione.

La prima versione sperimentale del portale on line si realizzerà entro il mese di Maggio utilizzando a tal scopo il materiale acquisito e installato .

In tale fase il dominio risiederà su strumentazioni del Comune. Il portale avrà una originale impostazione grafica e sarà comprensivo dei primi servizi interattivi disponibili

Il Direttore del portale presenterà per l’approvazione al primo Comitato di direzione utile il progetto tecnico esecutivo della fase sperimentale, comprendente il piano di spesa sulla base del budget iniziale.

Entro i successivi quattro mesi, su proposta del direttore del portale e del comitato tecnico è presentato il progetto tecnico definitivo per la messa in linea della versione finale del portale territoriale.
Per la publicizzazione delle attività economiche del territorio, i soggetti operanti sul territorio locale, associazioni ed enti saranno ammessi, previo parere del comitato di direzione, a pubblicare pagine informative e di comunicazione e istituire pagine interattive e servizi a domanda individuale per l'utenza. 

Al fine di garantire la conformità al pubblico interesse, nonché il rispetto della normativa vigente in tema di comunicazione di pubblica utilità, ogni soggetto aderente sarà tenuto al rispetto di un disciplinare di ammissione in ordine al quale il Comitato di Direzione, eserciterà funzioni di vigilanza, fatta salva la responsabilità in prima e unica istanza degli stessi soggetti che pubblicheranno le informazioni. 
Il  portale sarà concepito per essere esaustivo ma non complesso, per conseguire questo obiettivo si farà ricorso ad un linguaggio chiaro e lineare ed ad una particolare interfaccia grafica molto “friendly” che consentirà l’accesso agli argomenti per mezzo di pagine/menù con approfondimento progressivo. 

In base a questa impostazione, si sfrutteranno appieno le potenzialità dell’interattività; ovvero il potere di discrezionalità da parte del fruitore di accedere o meno a una determinata sezione del portale, per cui, chi si limiterà ad una visione “di superficie” degli argomenti esposti in home page riceverà una mole di informazioni “base”, mentre chi vorrà avere maggiori informazioni sugli argomenti trattati potrà  accedervi tramite i pulsanti dei menù a scomparsa o, volendo andare oltre, tramite i link di collegamento ai siti in cui è reperibile l’informazione richiesta.

In funzione di ciò, riteniamo che il portale si presta a differenti chiavi di lettura da parte di un pubblico presumibilmente eterogeneo e indifferenziato per età e posizione socio-culturale.


Verranno inoltre forniti alcuni suggerimenti per l’utilizzo  del materiale in esso contenuto, ed infine si farà una breve introduzione (animata in tecnologia digitale flash/Macromedia) al portele, tramite pagina di accesso opzionale alle singole pagine.

3.5 PROGRAMMA TEMPORALE DI ATTUAZIONE DELLE ATTIVITÀ:

· Data orientativa di inizio progetto:. MARZO 2005
· Data orientativa di fine progetto: AGOSTO 2006

· Durata progetto: 6 MESI
Le diverse fasi di attuazione dell'intervento vanno riportate nell'apposito piano temporale di seguito riportato. 

LINEE

D’INTERVENTO
ANNO  2005

I  MPLEMENTAZIONE

 PORTALE WEB
MESI



  ARTICOLAZIONE

 DELLE ATTIVITA’


GENNAIO
FEBBRAIO
MARZO
APRILE
MAGGIO
GIUGNO
LUGLIO
AGOSTO
SETTEMMBRE
OTTOBRE
NOVEMBRE
DICEMBRE

Acquisto  e installazione dominio e relativo work-station 















-Acquisto materiale informatico













Marketing promoting del portale













Personale addetto alla  gestione e aggiornamenti

del portale













3.6 PREVISIONI D’IMPATTO SOCIO-ECONOMICO

L'impatto socio - economico che si avrà sarà valutato mediante l’ampliamento degli sbocchi commerciali per la produzioni tradizionali e  il miglioramento dei servizi essenziali nell’area e  dell’occupazione locale attraverso la gestione del patrimonio naturale e nella crescita delle attività sostenibili, in relazione alla richiesta di nuove professionalità in campo ambientale e alla sempre più pressante richiesta, da parte dell’utenza  di servizi e prodotti di qualità.

3.7 MODALITÀ DI VALUTAZIONE CHE IL SOGGETTO RESPONSABILE PROPONENTE INTENDE UTILIZZARE PER MISURARE I RISULTATI ATTESI:

Le modalità di valutazione che il soggetto responsabile proponente intende utilizzare per misurare i risultati attesi sono: 

a. Indicatori quantitativi

1. n° di visitatori che accedono al portale;

2. n° di spettatori a eventi e manifestazioni;

3. n° di partecipanti a visite guidate;

4. n° di partecipanti a dibattiti, seminari, corsi ecc.

b. Indicatori qualitativi

1. instaurazione di un rapporto di fattiva collaborazione tra imprenditoria locale ed l’amministrazione;

2. incentivazione delle attività turistiche e artigianali locali;

3. favorire la conservazione, tutela e valorizzazione commerciale delle risorse ambientali;

4. il riuso funzionale di strutture storiche recentemente restaurate;

5. stimolare l'ideazione di progetti da parte delle associazioni;

stimolare e favorire l'imprenditoria locale e le attività artigianali
4. AZIONE D) PARTECIPAZIONE O ORGANIZZAZIONE DI MOSTRE, FIERE, CONVEGNI, CORSI E GIORNATE DI STUDI: ORGANIZZAZIONE DI UN MOSTRA CONVEGNO  E PREDISPOSIZIONE  DI  MATERIALE PROMOZIONALE 
4.2  MOTIVAZIONI, OBIETTIVI  E STRATEGIE SPECIFICHE

La promozione delle risorse locali in ambito naturalistico, storico, culturale e folkoristico deve passare attraverso una comunicazione istituzionale costituita da una base informativa orientata alle esigenze di visibilità e divulgazione del patrimonio locale, inteso nella sua più ampia accezione, costituto da:

1. Ricettività alberghiera 

2. Itinerari turistici

3. Istituzioni culturali 

· Mete naturalistiche (parchi naturali, oasi faunistiche, riserve di caccia, itinerari attrezzati, ecc.)

· Mete antropiche (itinerari enogastronomici, artigianato, centri commerciali, ecc.)

· Istituzioni religiose (santuari, conventi, comunità, ecc.)

· Eventi (festival, sagre, fiere, mostre, ecc.)

Quest’operazione promozionale costituisce "il Sistema informativo di base", per rendere accessibili le informazioni esistenti,  organizzarle e uniformarle nel linguaggio e nella metodologia di comunicazione nella loro globalità.

Essa deve essere compiuta attraverso la costituzione di una tavola rotonda o convegno che pubblicizzi il portale web  e la  creazione di cataloghi  in cui si divulgheranno nel mondo gli elementi peculiari che caratterizzano il patrimonio storico, artistico, culturale e ambientale del territorio locale.

Il target e/o bacino di utenza sarà rappresentato  da tour operator, intermediari turistici e grande pubblico, anche con modalità di "direct response" attraverso annunci da effettuare sulla stampa generale e specializzata in materia di turismo, attività culturali ecc.Essi devono essere in grado di attrarre l'attenzione della potenziale utenza per far conoscere il territorio di Itala  e i suoi fattori di attrattività.

4.3 SOGGETTO BENEFICIARIO

Il soggetto beneficiario del contributo responsabile dell'attuazione è il comune d’Itala

4.4 MODALITA’ DI REALIZZAZIONE

La realizzazione di tale iniziative è direttamente connessa alla esigenza di conferire visibilità esterna alle caratteristiche principali del territorio locale, sotto il profilo delle risorse e del patrimonio storico, culturale, artistico, folkoristico e ambientale.

Saranno all’uopo implementate delle attività promozionali che si estrinsecheranno nelle seguenti iniziative:

· Organizzazione di una tavola rotonda in cui si tratteranno le seguenti tematiche:

a. Presentazione del portale “Itala Cyber” già realizzato;

b. Opportunità di sviluppo del territorio di Itala, incentrato in un’ottica di medio/lungo termine connesso alla fruizione economica dei luoghi e degli itinerari locali,  sotto il punto di vista turistico- attrattivo delle risorse ambientali.

c. Sensibilizzazione della conoscenza del patrimonio storico- culturale attraverso una mostra  filologica.

d. Casi studio su iniziative imprenditoriali locali di successo.

e. Analisi sulle possibilità di attuazione di politiche di partnership istituzionale ed economica con altri soggetti pubblici e privati dei territori limitrofi mirate alla valorizzazione economico-culturale e l'attrazione d'investimenti nel comprensorio.

f. Livello di integrazione della presente iniziativa con altre azioni sul territorio che prevedono il coinvolgimento di soggetti pubblici e privati finalizzati allo sviluppo integrato del territorio. 

g. Individuazione di ulteriori progetti catalizzatori dell'innovazione territoriale basati sulle specificità del territorio locale

Alla tavola rotonda  parteciperanno come relatori personalità autorevoli del mondo accademico, economico ed istituzionale. 

Relatori:

- Docenti Universitari in materia di turismo e sviluppo del territorio locale e di attività storico e culturale.

- Consulenti di imprese.

Interventi:

- Presidente dellA Regione Sicilia

- Presidente della Camera di Commercio di Messina

- Presidente dell’Azienda Autonoma dell’incremento turistico della provincia di Messina

- Presidente di Confocommercio- Ascom Turismo Messina

SCHEDA DESCRITTIVA DEL MATERIALE PROMOZIONALE 

N° PAGINE
FORMATO
NUMERO COPIE

36/48
maxi pocket, carta patinata con rilegatura a colla e dorso rigido


10.000

4.4 PROGRAMMA TEMPORALE DI ATTUAZIONE DELL’AZIONE
· Data orientativa di inizio azione:Settembre2005
· Data orientativa di fine azione: Novembre 2005

· Durata: 3 mesi 

Le diverse fasi di attuazione dell'intervento vanno riportate nell'apposito cronogramma di seguito riportato. 

LINEE

D’INTERVENTO


ANNO  2005

ORGANIZZAZIONE DI UNA MOSTRA CONVEGNO  E PREDISPOSIZIONE  DI  MATERIALE PROMOZIONALE 


MESI



ARTICOLAZIONE DELLE

ATTIVITA’


GENNAIO
FEBBRAIO
MARZO
APRILE
MAGGIO
GIUGNO
LUGLIO
AGOSTO
SETTEMMBRE
OTTOBRE
NOVEMBRE
DICEMBRE

 













Organizzazione tavola rotonda  (personalità, istituzioni del mondo accademico, culturale, economico e politico) e mostra filologica.

Servizi a supporto:

- Allestimento aula consiliare
- Ospitalità

- Personale assistenza e sicurezza

- Catering

- Costi assicurativi 

- Vari ed eventuali 

-Costituzioni unità operative preposte ai servizi di  informazioni sulle caratteristiche del territorio e di visite guidate

- Pubblicazione atti  

Materiale informativo promozionale:

-cataloghi e brochure













 4.5 IMPATTO SOCIO-ECONOMICO

L'impatto socio-economico che si avrà sarà valutato mediante:

a) Attenuazione degli squilibri sociali, strutturali ed economici tra il territorio ed il restante territorio regionale. 

b) Incentivazione della permanenza degli abitanti e di coloro che in particolare esercitano l’attività tradizionali, i quali, con la loro presenza, sono anche garanzia di manutenzione e controllo dell’ambiente e del territorio. 

c) Valorizzazione del patrimonio ambientale e storico- culturale quale elemento ''distintivo'' del territorio.
d) Miglioramento particolarmente significativo dell’occupazione locale attraverso la gestione del patrimonio naturale e nella crescita delle attività sostenibili, in relazione alla richiesta di nuove professionalità in campo ambientale e alla sempre più pressante richiesta, da parte dell’utenza  di servizi e prodotti di qualità 

e) Ampliamento degli sbocchi commerciali per la produzioni tradizionali e il miglioramento dei servizi essenziali nelle aree rurali.

4.6 MODALITÀ DI VALUTAZIONE CHE IL SOGGETTO RESPONSABILE PROPONENTE INTENDE UTILIZZARE PER MISURARE I RISULTATI ATTESI:
Le modalità di valutazione che il soggetto responsabile proponente intende utilizzare per misurare i risultati attesi sono: 

c. Indicatori quantitativi

1. n° di spettatori a eventi e manifestazioni;

2. n° di partecipanti a visite guidate;

3. n° di partecipanti a dibattiti, seminari, corsi ecc.

d. Indicatori qualitativi

6. instaurazione di un rapporto di fattiva collaborazione tra imprenditoria locale ed l’amministrazione;

7. incentivazione delle attività turistiche e artigianali locali;

8. favorire la conservazione, tutela e valorizzazione commerciale delle risorse ambientali;

9. il riuso funzionale di strutture storiche recentemente restaurate;

10. stimolare l'ideazione di progetti da parte delle associazioni;

11. stimolare e favorire l'imprenditoria locale e le attività artigianali 

5.  PIANO FINANZIARIO DI SPESA: 

ONERE FINANZIARIO 

COMPLESSIVO 


ONERE FINANZIARIO 

PER CIASCUNA INIZIATIVA


CONTRIBUTO RICHIESTO

( 75 % )
TOTALE CONTRIBUTO RICHIESTO


TIPOLOGIA INIZIATIVA
COSTO

PER SINGOLA

INIZIATIVA 











€ 80.000,00
IMPLEMENTAZIONE 

DEL PORTALE WEB:
-Personale addetto alla  gestione e aggiornamenti

del portale

-Acquisto materiale informatico

-Marketing promoting del portale

- Acquisto  e installazione dominio e relativo work-station
€.40.000,00


€.30.000,00
€.60.000,00


ORGANIZZAZIONE DI UN MOSTRA CONVEGNO  E PREDISPOSIZIONE  DI  MATERIALE PROMOZIONALE:

Organizzazione tavola rotonda  (personalità, istituzioni del mondo accademico, culturale, economico e politico) e mostra filologica.

Servizi a supporto:

- Allestimento aula consiliare
- Ospitalità

- Personale assistenza e sicurezza

- Catering

- Costi assicurativi 

- Vari ed eventuali 

-Costituzioni unità operative preposte ai servizi di  informazioni sulle caratteristiche del territorio e di visite guidate

Pubblicazione atti  

Materiale informativo promozionale:

-cataloghi e brochure


€.40.000,00
€.30.000,00


6.  DESCRIZIONE SINTETICA DEGLI ELEMENTI DI COMPLEMENTARITÀ DEL PIANO DI AZIONE RISPETTO AD ALTRE INIZIATIVE DI SVILUPPO LOCALE REALIZZATE NEL RECENTE PASSATO, IN CORSO DI REALIZZAZIONE O PROGRAMMATE.

Il comune ha realizzato alcune iniziative di sviluppo locale già effettuate o in corso di realizzazione.

Essi concernono:

·   Patto Territoriale Me- 99;

·  Patto verde in corso di realizzazione;

· PIT 13                   strade e vie di accesso alla riserva naturale e alla chiesa

· Bando di gara per l’acquisto di un pulman turistico

· Ottenimento della DOC relativa al Vino Mamertino


7.  ALTRE INFORMAZIONI UTILI CONCERNENTI I CRITERI DI PRIORITÀ.

In relazione ai criteri di priorità adottati ai fini della valutazione della fattibilità tecnico-economico ed operativa delle iniziative presentate, è utile rilevare che le iniziative in oggetto presentano i seguenti requisiti:

- Portale web: l’implementazione di tale iniziativa riveste un carattere di promozione integrata del territorio considerano la sua notevole valenza in termini di  strumento efficace di  promozione integrata del territorio.

· le iniziative di promozione storico culturali del territorio ( mostra filologica) si integrano perfettamente con le azioni promozionali già in atto del comune che prevedono la costituzione di una banda musicale e l’acquisto di un palazzo medioevale. 

· L’amministrazione locale è inserita nel Patto Territoriale Me- 99, nel Patto verde in corso di realizzazione e non ultimo nel Pit 13 strade e vie d’accesso alla riserva naturale e alla chiesa

· La procedura per l’ottenimento della DOC relativa al Vino Mamertino è in dirittura di arrivo, consideriamo ciò un traguardo importantissimo per l’economia della zona 

· Vogliamo sottolineare la valenza ambientale e paesaggistica del Monte Scuderi che fa parte di una splendida riserva naturale, al fine del richiamo turistico.

2)  PIANO FINANZIARIO DETTAGLIATO DA CUI RISULTINO LE SINGOLE VOCI (IN ENTRATA E IN USCITA) CON ANALITICA DESCRIZIONE DEI COSTI, CORREDATO DA DICHIARAZIONE DEL LEGALE RAPPRESENTANTE DELL'ENTE CHE IL BILANCIO DELLA MANIFESTAZIONE È STATO REDATTO SULLA BASE DEI COSTI DI MERCATO ED A SEGUITO DI INDAGINI DI MERCATO.

    PIANO FINANZIARIO DETTAGLIATO CON INDICAZIONE ANALITICA 


     DELLE SINGOLE VOCI IN ENTRATA E USCITA 



                           ATTIVITA DA SVOLGERE ( USCITE)
 
     FONTI DI FINANZIAMENTO (ENTRATE)
 

TIPOLOGIA ATTIVITA
INDICAZIONE ANALITICA DEI COSTI
CONTRIBUZIONE  FINANZIARIA 75% ASSESSORATO
CONTRIBUZIONE  FINANZIARIA 25% COMUNE
FONTI DI COPERTURA FINANZARIA DEL COMUNE

IMPLEMENATAZIONE PORTALE WEB
 €    40.000,00 
 €       30.000,00 
 €         10.000,00 
PRESTAZIONI DI SERVIZI DEL COMUNE CONNESSI ALLA GESTIONE DEL PORTALE WEB

ARTICOLAZIONE DEI COSTI PER LA COSTITUZIONE E GESTIONE DEL PORTALE
 
 
 
GESTIONE DEL PORTALE WEB

-Personale addetto alla  gestione e aggiornamenti
 €     5.000,00 
 €         3.750,00 
 €          1.250,00 
 

-Acquisto materiale informatico : work station e registrazione presso i motori di ricerca
 €   10.000,00 
 €         7.500,00 
 €          2.500,00 
INTROITI DERIVANTI DALLA PUBBLICIZZAZIONE NEL PORTALE DELLE ATTIVITA' DEL TERRITORIO

-Marketing promoting del portale
 €   10.000,00 
 €         7.500,00 
 €          2.500,00 
 

 Acquisto  e installazione dominio e relativo materiale correlato
 €   15.000,00 
 €       11.250,00 
 €          3.750,00 
 

ORGANIZZAZIONE DI UN MOSTRA CONVEGNO  E PREDISPOSIZIONE  DI  MATERIALE PROMOZIONALE 


 €    40.000,00 
 €       30.000,00 
 €         10.000,00 
PRESTAZIONI DI SERVIZI DEL COMUNECONNESSI ALLA ATTIVAZIONE  DELLE INIZIATIVE PROMOZIONALI

ARTICOLAZIONE DEI COSTI DELLE ATTIVITA'
 
 
 
 

Organizzazione tavola rotonda  (personalità, istituzioni del mondo accademico, culturale, economico e politico) e mostra filologica.

Servizi a supporto:

- Allestimento aula consiliare
- Ospitalità

- Personale assistenza e sicurezza

- Catering

- Costi assicurativi 

- Vari ed eventuali 

-Costituzioni unità operative preposte ai servizi di  informazioni sulle caratteristiche del territorio e di visite guidate

Pubblicazione atti  

Materiale informativo promozionale:

-cataloghi e brochure
 €     40.000,00 
 €         30.000,00 
 €             10.000,00 
SERVIZI    ALLESTIMENTO, PREPARAZIONE, AUDIOVISIVI,MATERIALE   CONNESSI AULA CONSILIARE PER LA  TAVOLA ROTONDA, SERVIZI PER VISITE GUIDATE SERVIZI PER SEGNALETICA STRADALE

 

 

 

 

 

TOTALE 
 €    80.000,00 
 €       60.000,00 
 €         20.000,00 
 

Considerazioni alla base della stesura del presente piano

Per la predisposizione del piano finanziario di cui sopra, si è effettuato un’impostazione aziendale di suddivisione del piano finanziario in impieghi e fonti.

Gli  impieghi sono connessi alle uscite finanziarie riguardanti la realizzazione delle attività contemplate nello schema delle attività promozionali e riportate nel presente piano.

Essi sono suddivise per singole classi di costo.

Le fonti di finanziamento concernono la copertura finanziaria degli impieghi sia a livello totale, sia per singole classi di costo.

In particolare le fonti di finanziamento delle iniziative sono suddivise in due classi:

· Contribuzione o copertura finanziaria a carico dell’Assessorato che ammonta al 75%.

· Contribuzione del comune o soggetto beneficiario del 25 %.La fonte di copertura sarà costituita dalle prestazione dei servizi che il comune erogherà a fronte dell’attivazione delle attività contemplate nel piano delle attività promozionali. Tali servizi si suddividono nelle seguenti tipologie: 
       1 ) GESTIONE DEL PORTALE WEB
       2) INTROITI DERIVANTI DALLA PUBBLICIZZAZIONE NEL PORTALE DELLE ATTIVITA' DEL TERRITORIO

      3) SERVIZI ALLESTIMENTO AULA CONSILIARE PER TAVOLE ROTONDE E CONVEGNI, 

          SERVIZI PER   VISITE GUIDATE, INTROITI INGRESSO MOSTRE E MANIFESTAZIONI

2.1 DICHIARAZIONE DEL LEGALE RAPPRESENTANTE DELL'ENTE CHE IL BILANCIO DELLA MANIFESTAZIONE È STATO REDATTO SULLA BASE DEI COSTI DI MERCATO ED A SEGUITO DI INDAGINI DI MERCATO.

Il sottoscritto Crisafulli Antonio legale rappresentante del comune di Itala con sede ad Itala (Me) in Via Umberto I 98025, Codice Ficsale ………………………….……………. 

D I C H I A RA 

sotto la propria responsabilità che il bilancio della manifestazione promozionali previste nel presente progetto è stato effettuato in conformità a specifiche ricerche di mercato e sulla base dei costi di mercato vigenti.

Itala li 11/12/2004

                                                                                                                          IN FEDE

…………………………
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